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FICHA TECNICA

OBIJETO:
FL PRESENTE ESTUDIO DA CUENTA DE LA PRESENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION DE LA ASOCIACION DE
INDUSTRIALES METALURGICOS DE LA REPUBLICA ARGENTINA (ADIMRA).

MODALIDAD DE RECOLECCION:
FUERON IDENTIFICADAS TODAS LAS REFERENCIAS A LA ENTIDAD EN MEDIOS GRAFICOS, AUDIOVISUALES Y

ELECTRONICOS.

PERIODO
1 DE ENERO AL 20 DE ABRIL DE 2020 (DATOS COMPARADOS CONTRA EL MISMO PERIODO DEL ANO 2019).

*RELEVAMIENTO REALIZADO DE ACUERDO A LA COBERTURA DE MEDIOS DE EJES DE COMUNICACION DEL MES DE ABRIL DE 2020.
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ADIMRA - TOTAL DE MENCIONES POR ANO

COMPARATIVO INTERANUAL — 1/1 AL 20/4
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W 2019 ™ 2020
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+166%



ADIMRA - MENCIONES POR TIPO DE MEDIO .

m 2019 2020 CANTIDAD DE MENCIONES POR ANO

2019: 165
2020: 440
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ADIMRA - MENCIONES POR TIER DE MEDIO
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ADIMRA - ALCANCE DE LAS MENCIONES* .

W 2019 2020 ALCANCE DE MENCIONES POR ANO
2019: 15.552.283
2020: 33.377.124
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156.000 330.000 451.400 5000

*SUMATORIA DE LAS AUDIENCIAS POTENCIALES DE CADA MEDIO



160

140

120

100

80

60

40

20

ADIMRA - EVOLUTIVO DE MENCIONES
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COMPARATIVO CON OTRAS ENTIDADES

COMPARATIVO DE MENCIONES POR ENTIDAD Y ANO
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